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CENTRO UNIVERSITARIO

EMPREENDEDORISMO EM MODA
INFORMACOES GERAIS

APRESENTACAO

Escolher uma pos-graduacdo em Empreendedorismo em Moda pode ser justificado por véarias razdes,
refletindo tanto o potencial do setor quanto as oportunidades de carreira que ele oferece. A industria da
moda é um dos setores mais dinAmicos e em constante crescimento, com um impacto significativo na
economia global. Investir em uma formacéao especializada pode abrir portas para diversas oportunidades de
negaocios.

Com as rapidas mudancas nas tendéncias de consumo e o avanco da tecnologia, ha uma crescente
demanda por inovagdo na moda. Profissionais com habilidades empreendedoras sdo essenciais para
introduzir novas ideias e produtos no mercado. A sustentabilidade esta se tornando um pilar fundamental
na moda. Empreendedores com uma visao ética e sustentavel podem liderar mudancas positivas na
indastria, promovendo préticas responsaveis e ecoldgicas.

Para aqueles que desejam criar seu proprio negécio, uma pés-graduagcdo em Empreendedorismo em Moda
oferece as ferramentas necessarias para desenvolver, lancar e gerenciar uma marca de moda de sucesso.
O curso oferece uma combinacao de conhecimentos em design de moda, gestdo empresarial, marketing, e-
commerce, e tecnologia, permitindo aos alunos adquirir um conjunto diversificado de habilidades aplicaveis
em varias areas da industria. A oportunidade de construir uma rede de contatos com outros profissionais,
mentores e empresas do setor pode ser extremamente valiosa. Isso facilita o acesso a parcerias,
colaboragdes e oportunidades de emprego.

O comportamento do consumidor estd mudando, com uma crescente demanda por personalizagéo, rapidez
e experiéncia de compra digital. Empreendedores bem-formados estdo melhor preparados para atender a
essas novas demandas e se destacar no mercado.Ter uma formacédo especializada em Empreendedorismo
em Moda pode aumentar a credibilidade e o reconhecimento no mercado, ajudando a construir uma marca
pessoal sélida e respeitada.

A moda é uma industria global, e as oportunidades de carreira podem transcender fronteiras. Com uma
pés-graduacdo nesta area, € possivel atuar em mercados internacionais, ampliar horizontes e conquistar
novos publicos. O Empreendedorismo em Moda pode ndo apenas impulsionar uma carreira, mas também
contribuir para o desenvolvimento de solu¢des inovadoras e sustentaveis dentro da industria da moda.

OBJETIVO

Desenvolver habilidades e conhecimentos especializados que capacitem os profissionais a criar, gerir e
inovar negécios na industria da moda, promovendo a sustentabilidade, a inovacdo e a competitividade no
mercado global.

METODOLOGIA
Concebe o curso Empreendedorismo em Moda, numa perspectiva de Educacéo a Disténcia— EAD, visando

contribuir para a qualificagcdo de profissionais de educagdo que atuam ou pretendem atuar na area de
Empreendedorismo em Moda.



Carga

Cddigo Disciplina .
g P Horéria
5429 Gestdo Estratégica de Marcas 60
APRESENTACAO

O sistema de gerenciamento corporativo para produtos e marcas. O que é uma marca. As caracteristicas
basicas do produto: qualidade, marca e embalagem. Registro de marca e embalagens. Identidade visual e
sonora. O ciclo de vida do produto, marca e categoria. O desenvolvimento do Branding. Valor da marca. Os
tipos de embalagens. Marca Prépria e franquias: vantagens e desvantagens. O papel das Relacbes
Publicas na Construcéao de marcas.

OBJETIVO GERAL

Este contetdo tem como objetivo capacitar os estudantes a compreender e aplicar os principios da gestéo
estratégica de marcas, desenvolvendo as habilidades necessérias para a construcdo, posicionamento e
fortalecimento de marcas de forma eficaz, alinhada com os objetivos estratégicos da organizacéo.

OBJETIVO ESPECIFICO

Identificar os elementos essenciais que constituem uma marca e sua fungéo na diferenciagdo de
produtos e servigos, bem como suaimportancia no contexto empresarial.

Entender a interacdo entre qualidade, marca e embalagem, e como esses elementos trabalham em
conjunto para construir uma proposta de valor Unica e competitiva.

Avaliar as caracteristicas essenciais de um produto, incluindo qualidade, marca e embal agem.

Discernir sobre a importancia da identidade visual e sonora na construgdo da marca, incluindo
logotipo, cores, tipografia e estilo visual, e compreender como eles comunicam a personalidade e os
valores da marca.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | - SISTEMA DE GERENCIAMENTO CORPORATIVO DE PRODUTOS E MARCAS
CONSTITUIGAO DE UMA MARCA

QUALIDADE, MARCA E EMBALAGEM

REGISTRO DE MARCA E EMBALAGENS

IDENTIDADE VISUAL E SONORA NA CONSTRUGCAO DA MARCA

UNIDADE Il - CICLO DE VIDA DO PRODUTO, MARCA E CATEGORIA
CICLO DE VIDA DO PRODUTO, MARCA E CATEGORIA
DESENVOLVIMENTO DO BRANDING

VALOR DA MARCA

TIPOS DE EMBALAGENS DE PRODUTOS

UNIDADE Il - MARCA PROPRIA E FRANQUIAS
MARCA PROPRIA

FRANQUIAS

CRIACAO E GESTAO DE MARCAS PROPRIAS
CRIACAO E GESTAO DE FRANQUIAS



UNIDADE IV - COMUNICACAO NA CONSTRUCAO DE MARCAS
PUBLICO-ALVO E A COMUNICACAO NA CONSTRUCAO DE MARCAS
IDENTIDADE DE MARCA E MENSAGEM

CANAIS E FERRAMENTAS DE COMUNICAGCAO DE MARCA
AVALIACAO E MENSURACAO DA COMUNICAGCAO DE MARCA

REFERENCIA BASICA

MODESTO, Jodo Lucas. Gestédo estratégica de marcas. Recife: Telesapiens, 2023.
MATOS, Débora Pinto Pinheiro de. Pesquisa aplicada a negdcios. Recife: Telesapiens, 2023.

OLIVEIRA, Tatiana Souto Maior de. Estratégias de marketing. Recife: Telesapiens, 2022.?

REFERENCIA COMPLEMENTAR

BORGES, Martiele Corte. Métricas de marketing. Recife: Telesapiens, 2022.?
OLIVEIRA, Gustavo Silva. Andlise e pesquisa de mercado. Recife: Telesapiens, 2022.

BORTOLOTI, Karen Fernanda da Silva. Comunicacdo empresarial. Recife: Telesapiens, 2023.

PERIODICOS

VALENZA, Giovanna Mazzarro.; BARBOSA, Thalyta Mabel N. Barbosa. Introducdo a EAD. Recife: Telesapiens,
2022.?

MACIEL, Dayanna dos Santos Costa. Marketing e Propaganda Digital. Recife: Telesapiens, 2021

5430 Histéria da Moda e da Indumentéaria 60

APRESENTACAO

Fundamentos da moda e indumentaria estabelecendo uma linha do tempo, apresentado etimologias e
definicbes de indumentaria e de moda, comunicacdo, cultura e seu significado. A indumentaria e
representagbes sociais, econdmicas e culturais nas sociedades antigas e medievais, na antiguidade,
Império Bizantino, Europa Feudal, a revitalizacdo comercial e urbana e seu impacto na indumentaria, e a
formagao das monarquias nacionais europeias e o comportamento dos nobres. Do renascimento cultural ao
século XIX e a transi¢do para o século XX, abordando o Renascimento, Moda Império, Romantismo, Era
Vitoriana e a Belle époque. Histéria da moda e indumentéaria nos séculos XX e XXI, abordando as guerras
mundiais e suas implicacdes na indumentéria e na moda, o pds-guerra e o Prét-a-porter, as décadas 1960,
1970, 1980, moda contemporanea e o Brasil em busca de uma identidade.

OBJETIVO GERAL

Esta disciplina tem por objetivo contextualizar a histéria da moda e da indumentaria, estabelecendo uma
cronologia desde a sociedade medieval até a moda contemporénea no contexto mundial e brasileiro.



OBJETIVO ESPECIFICO

e Compreender a dindmica daindumentéria e da moda nalinha do tempo.

e Analisar as etimologias e defini¢des de indumentéria e de moda.

e Conceituar e tipificar moda e indumentaria, relacionando-as com a comunicagdo e a cultura.
¢ Definir moda, indumentaria e seu significado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — MODA E INDUMENTARIA

INDUMENTARIA E MODA NA LINHA DO TEMPO

ETIMOLOGIAS E DEFINICOES DE INDUMENTARIA E DE MODA
MODA, INDUMENTARIA, COMUNICAGAO E CULTURA

MODA, INDUMENTARIA E SIGNIFICADO

UNIDADE Il — INDUMENTARIA NAS SOCIEDADES ANTIGAS E MEDIEVAIS

O LUXO E O MONOPOLIO DA SEDA NA ERA GRECO-ROMANA E BIZANTINA
ESTILOS ROMANICO E GOTICO NA EUROPA FEUDAL

REVITALIZACAO COMERCIAL E URBANA E SEU IMPACTO NA INDUMENTARIA
O ESTILO DOS NOBRES NAS MONARQUIAS NACIONAIS EUROPEIAS

UNIDADE Il — INDUMENTARIA DO RENASCIMENTO CULTURAL AO SECULO XIX
A MODA NO RENASCIMENTO, BARROCO E ROCOCO

A MODA IMPERIO

A MODA NO ROMANTISMO

A MODA NA ERA VITORIANA E A BELLE EPOQUE

UNIDADE IV — A INDUMENTARIA NOS SECULOS XX E XXI

GUERRAS MUNDIAIS E SUAS IMPLICACOES NA INDUMENTARIA E NA MODA
O POS-GUERRA E O PRET-A-PORTER

A MODA NAS DECADAS DE 1960 A 1980

A MODA CONTEMPORANEA A PARTIR DOS ANOS 1990

REFERENCIA BASICA

BORTOLON, OKUMURA; Breve Histéria da Moda Brasil. Nova Alexandria, 2018

BRAGA, Joao; PRADO, Luis André do. Histéria da moda no Brasil: das influéncias as autorreferéncias. 2. ed. Disal
Editora, 2019.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

COSGRAVE, Bronwyn. Histéria da indumentéria e da Moda. Tradugdo: Ana Resende. Brasil. GG. Moda. 2012

NERY, Louise. A Evolucdo da Indumentaria. Editora Senac. S&o Paulo. 2003.

PERIODICOS

VASQUES, Ronaldo; SIMILI, Ivana. Indumentaria e moda. Maringa. Editora Da Universidade Estadual De Maringa,
2013.



4839 Introducéo a Ead 60

APRESENTACAO

Fundamentos tedricos e metodoldgicos da Educagdo a distancia. Ambientes virtuais de aprendizagem.
Historico da Educacdo a Distancia. Avaliacdo em ambientes virtuais de aprendizagem apoiados pela
Internet.

OBJETIVO GERAL

Aprender a lidar com as tecnologias e, sobretudo, com o processo de autoaprendizagem, que envolve
disciplina e perseveranca.

OBJETIVO ESPECIFICO

Analisar e entender EAD e TIC (Tecnologia de Informacdo e Comunicacdo), Ambiente virtual de ensino e
Aprendizagem, Ferramentas para navegac¢ao na internet.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — AMBIENTACAO NA APRENDIZAGEM VIRTUAL
PRINCIPAIS CONCEITOS DA EDUCACAO A DISTANCIA
GERENCIAMENTO DOS ESTUDOS NA MODALIDADE EAD
AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM

RECURSOS VARIADOS QUE AUXILIAM NOS ESTUDOS

UNIDADE Il - APRIMORANDO A LEITURA PARA A AUTOAPRENDIZAGEM
A LEITURA E SEUS ESTAGIOS

OS ESTAGIOS DA LEITURA NOS ESTUDOS

ANALISE DE TEXTOS

ELABORACAO DE SINTESES

UNIDADE IIl - APRIMORANDO O RACIOCINIO PARA A AUTOAPRENDIZAGEM
O RACIOCINIO DEDUTIVO

O RACIOCINIO INDUTIVO

O RACIOCINIO ABDUTIVO

A ASSOCIACAO LOGICA

UNIDADE IV — FERRAMENTAS DE PRODUTIVIDADE PARA A EAD
INTERNET E MANIPULACAO DE ARQUIVOS

COMO TRABALHAR COM PROCESSADOR DE TEXTO?

COMO FAZER APRESENTACAO DE SLIDES?

COMO TRABALHAR COM PLANILHAS DE CALCULO?

REFERENCIA BASICA

VALENZA, Giovanna M.; COSTA, Fernanda S.; BEJA, Louise A.; DIPP, Marcelo D.; DA SILVA, Silvia C.
Introducgdo a EaD. Editora TeleSapiens, 2020.

SANTOS, Tatiana de Medeiros. Educacdo a Distancia e as Novas Modalidades de Ensino. Editora
TeleSapiens, 2020.

MACHADO, Gariella E. Educacdo e Tecnologias. Editora TeleSapiens, 2020.



REFERENCIA COMPLEMENTAR

DUARTE, Iria H. Q. Fundamentos da Educacdao. Editora TeleSapiens, 2020.

DA SILVA, Jessica L. D.; DIPP, Marcelo D. Sistemas e Multimidia. Editora TeleSapiens, 2020.

PERIODICOS

DA SILVA, Andréa C. P.; KUCKEL, Tatiane. Producéo de Contetdos para EaD. Editora TeleSapiens,
2020.

THOMAZ, André de Faria; BARBOSA, Thalyta M. N. Pensamento Cientifico. Editora TeleSapiens, 2020.

5344 Mercado Da Moda 60

APRESENTACAO

Conceituando moda e a sua abrangéncia no mercado. A marca como fator marcante na industria da moda.
Importancia de estabelecer um Publico-alvo. A moda e as suas tendéncias. Administracédo e planejamento
de producéo. Sistemas de producdo. Planejamento e controle da produc¢do na industria do vestuario.
Métodos de controle da qualidade dos confeccionados. Conceituando Marketing e o Marketing de mercado.
Ciclo de vida do produto da moda. Pesquisa, Marketing e o Dimensionamento e segmentacdo de mercado.
O comportamento do consumidor. A capacidade de empreender. Caracteristicas e tipos de
empreendedorismo. Perfil do empreendedor no mercado da moda. Desenvolvimento do plano de negdécio
com foco no mercado de moda.

OBJETIVO GERAL

O objetivo desta disciplina é despertar no aluno a clareza sobre como funciona o mercado da moda, seu
crescimento, novas marcas, novos meios de propagacao e disseminacao.

OBJETIVO ESPECIFICO

Conceituar moda e a sua abrangéncia no mercado.

Discernir sobre a importancia da a marca na industria da moda.
Identificar o publico-alvo de uma grife.

Prever as tendéncias da moda com base na historia recente.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — O QUE E O MERCADO DA MODA

CONCEITUANDO MODA E A SUA ABRANGENCIA NO MERCADO

A MARCA COMO FATOR DETERMINANTE NA INDUSTRIA DA MODA

A IMPORTANCIA DE ESTABELECER UM PUBLICO-ALVO DE UMA MARCA DE MODA
A MODA E AS SUAS TENDENCIAS

UNIDADE Il — SISTEMA DE PRODUGAO DE MODA

ADMINISTRAGAO E PLANEJAMENTO DE PRODUGAO EM MODA

SISTEMAS DE PRODUGCAO DE MODA



PLANEJAMENTO E CONTROLE DA PRODUGAO NA INDUSTRIA DO VESTUARIO
METODOS DE CONTROLE DA QUALIDADE DOS CONFECCIONADOS

UNIDADE Ill - MARKETING DE MODA

CONCEITOS FUNDAMENTAIS DO MARKETING

CICLO DE VIDA DO PRODUTO DA MODA

PESQUISA, DIMENSIONAMENTO E SEGMENTACAO DO MERCADO DA MODA
O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR DE VESTUARIO E MODA EM GERAL
UNIDADE IV — EMPREENDEDORISMO NO SETOR DE MODA

A CAPACIDADE DE EMPREENDER: CENARIOS E CASES DE SUCESSO
CARACTERISTICAS E TIPOS DE EMPREENDEDORISMO NO MERCADO DE MODA
PERFIL DO EMPREENDEDOR NO MERCADO DA MODA

PLANO DE NEGOCIO COM FOCO NO MERCADO DE MODA

REFERENCIA BASICA

CARDOSO. Leandro C. Histéria da moda e indumentaria. Recife: Telesapiens, 2022

REFERENCIA COMPLEMENTAR

CARDOSO. Leandro C. Visual merchandising. Recife: Telesapiens, 2022

OLIVEIRA, Gustavo Silva. Andlise e pesquisa de mercado. Recife: Telesapiens, 2022

PERIODICOS

GIUNTINI, Felipe Taliar.; CORCINI, Luiz Fernando. Analise de mercado e tendéncias. Recife:
Telesapiens, 2022.

5431 Planejamento e Desenvolvimento de Cole¢8es 60

APRESENTACAO

Produtos Culturais e produtos criativos. A natureza periférica da industria da Moda Sistema de Moda.
Producédo e comercializacdo de artigos de moda. Identidade e imagem da marca, painel de identidade da
marca. Capacidade produtiva. Andlise de cole¢des anteriores. Analise do calendario de vendas. Pesquisa
em Moda. Pesquisa de tema de colecdo. Cronograma da colecdo. Parametro da colecdo. Briefing da
colecdo. Desenhos. Cronograma de desenvolvimento de produto. Formacgéo do preco de venda. Promogéao
e comercializacdo. Comercializacdo. Reunido de feedback.

OBJETIVO GERAL

Para compreender a disciplina de planejamento e desenvolvimento de cole¢Bes é necesséario conhecer
mais do que seu conceito, deste modo, o estudo se dedicara a elencar os principais parametros
relacionados a todo o processo de desenvolvimento de cole¢des até chegar ao local de vendas.

OBJETIVO ESPECIFICO



Descrever os elementos que constituem os produtos culturais e os produtos criativos.
Analisar a natureza periférica daindustria de moda e o sistema de moda.

Identificar como ocorre a producdo e a comercializagdo de artigos de moda.

Debater sobre aimportancia da identidade e daimagem da marca.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | - FUNDAMENTOS SOBRE COLECAO

PRODUTOS CULTURAIS E PRODUTOS CRIATIVOS

A NATUREZA DA INDUSTRIA DA MODA E O SISTEMA DE MODA
PRODUCAO E COMERCIALIZACAO DE ARTIGOS DE MODA

IDENTIDADE E IMAGEM DA MARCA, PAINEL DE IDENTIDADE DA MARCA

UNIDADE Il - PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DE COLECOES
CAPACIDADE PRODUTIVA

ANALISE DE COLECOES ANTERIORES E DE CALENDARIO DE VENDAS
PESQUISA EM MODA

PESQUISA DE TEMA DE COLECAO

UNIDADE Il - CADEIA DE SUPRIMENTOS APLICADA A COLECOES
CRONOGRAMA E PARAMETRO DA COLECAO

BRIEFING DA COLECAO

PLANEJAMENTO DE COMPRAS

DESENHOS

UNIDADE IV - MARKETING APLICADO A COLECOES
CRONOGRAMA DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO
FORMACAO DE PRECO DE VENDA

PROMOCAO E COMERCIALIZACAO
COMERCIALIZACAO E REUNIAO DE FEEDBACK

REFERENCIA BASICA

AMARAL, A. Mercado editorial: guia para autores. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2009.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

VERGUEIRO, W. Desenvolvimento de cole¢des. Sdo Paulo: 1989.

. Sele¢do de materiais de informacéao. Brasilia: Briquet de Lemos, 1995.

PERIODICOS
FIGUEIREDO, N. M. Desenvolvimento e avaliagdo de colec¢des. Rio de Janeiro: Rabiskus, 1993.

5432 Producéo de Moda 60

APRESENTACAO

Introducdo a Historia da Moda. A moda na pré-histdria, na antiguidade, na Idade Média, na Idade Moderna,
Idade Contemporanea dos séculos XIX e XX. O Profissional da moda, as areas de atuacao, os catalogos,
look books, desfiles, importancia da televisdo e das revistas. A Invencdo da Moda no Brasil. Figuras



importantes como Dener, Clodovil Hernandez e Zuzu Angel. O Estilista Brasileiro e a S&o Paulo Fashion
Week. A moda e seu destino nas sociedades modernas e a cadeira produtiva da moda. Griffe, liberdade e
comportamento e moda em moda — tendéncia global. A cadeira produtiva da moda. As caracteristicas do
produto de moda e as fragilidades. A producdo de imagem na moda.

OBJETIVO GERAL

Esta disciplina tem por finalidade propiciar a compreensdo das peculiaridades, técnicas, disposi¢fes e
métodos didaticos da producdo de moda, proporcionando ao aluno a oportunidade de desenvolver
importantes habilidades e conhecimentos nesta area.

OBJETIVO ESPECIFICO

e Entender a moda na pré-histéria e na antiguidade.

e Compreender como amodafoi ditada nas idades média e moderna.

e Entender como a moda se estabel eceu naidade contemporanea do século XI1X.
e Compreender a moda naidade contemporanea do século XX.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — A HISTORIA DA MODA

A MODA NA PRE-HISTORIA E NA ANTIGUIDADE
A MODA NAS IDADES MEDIA E MODERNA

A MODA NO SECULO XIX

A MODA NO SECULO XX

UNIDADE Il — O PROFISSIONAL DA MODA E SUAS AREAS DE ATUACAO
O PROFISSIONAL DE MODA

AS AREAS DE ATUACAO E CATALOGOS DE MODA

LOOK BOOKS E DESFILES DE MODA

A MODA NA TELEVISAO E NAS REVISTAS

UNIDADE Ill — A INVENCAO DA MODA NO BRASIL
FIGURAS IMPORTANTES DA MODA BRASILEIRA
AS FENITS

O ESTILISTA BRASILEIRO

SAO PAULO FASHION WEEK

UNIDADE IV — A MODA E A CADEIA PRODUTIVA

GRIFFE, LIBERDADE E COMPORTAMENTO: TENDENCIA GLOBAL
CADEIA PRODUTIVA DA MODA

CARACTERISTICAS DO PRODUTO DE MODA E SUAS FRAGILIDADES
A PRODUCAO DE IMAGEM NA MODA

REFERENCIA BASICA

MACIEL, Dayanna dos Santos Costa. Producdo de moda. Recife: Telesapiens, 2022
CARDOSO. Leandro C. Histéria da moda e indumentaria. Recife: Telesapiens, 2022

BRANDAO, Ellen Thaynna Mara Delgado. Planejamento e desenvolvimento de cole¢bes. Recife: Telesapiens, 2022



REFERENCIA COMPLEMENTAR

KALL, Elenice. Gestdo da Producdo. Recife: Telesapiens, 2021.
CRDOSO. Leandro C. Visual merchandising. Recife: Telesapiens, 2022

LIMA, Victor Hugo D’albuquerque. Publicidade e Propaganda. Recife: Telesapiens, 2021.

PERIODICOS

MENDES, Ariel. Trade Marketing. Recife: Telesapiens, 2021

VALENZA, Giovanna Mazzarro.; BARBOSA, Thalyta Mabel N. Barbosa. Introducdo a EAD. Recife: Telesapiens,
2022.

5018 Marketing Eletrénico e Internacional 60

APRESENTACAO

Conceitos basicos de marketing. Marketing internacional. Ambiente econdmico, social e cultural no contexto
internacional. Ambiente politico, juridico e normativo no contexto internacional. Sistemas de informacgdo no marketing
internacional. Decisdes sobre segmentacdo e determinacdo de alvos. Elementos estratégicos de vantagem
competitiva. Andlise e estratégia competitiva. Decisdes de produto no marketing internacional. Decisdes de
precificacdo no contexto internacional. Distribuicdo e logistica no contexto internacional. Decisbes de promo¢ao no
contexto internacional. Modelos de negécios digitais. Planejamento de marketing digital. Ferramentas de marketing
digital. Tendéncias em marketing digital.

OBJETIVO GERAL

Esta disciplina visa levar o conhecimento e desenvolver habilidades na area de marketing aplicado as relacdes
internacionais, utilizando ferramentas tecnolégicas.

OBJETIVO ESPECIFICO

Explicar ainfluéncia do ambiente econdmico, socia e cultural parao marketing internacional.
Entender como pode-se adquirir informagdes no contexto internacional e como essas informagoes se
tornam sistemas e auxiliam a tomada de decis3o.

Interpretar as decisdes de distribuicdo e logistica aplicadas ao contexto internacional .

Classificar e conceituar os model os de negécios digitais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | - FUNDAMENTOS DO MARKETING INTERNACIONAL

CONCEITOS BASICOS DE MARKETING

MARKETING INTERNACIONAL

AMBIENTE ECONOMICO, SOCIAL E CULTURAL NO CONTEXTO INTERNACIONAL
AMBIENTE POLITICO, JURIDICO E NORMATIVO NO CONTEXTO INTERNACIONAL



UNIDADE Il — SISTEMAS DE INFORMACAO E ESTRATEGIAS NO MARKETING INTERNACIONAL
SISTEMAS DE INFORMACAO NO MARKETING INTERNACIONAL

DECISOES SOBRE SEGMENTAGCAO E DETERMINAGAO DE ALVOS

ELEMENTOS ESTRATEGICOS DE VANTAGEM COMPETITIVA

ANALISE E ESTRATEGIA COMPETITIVA

UNIDADE Il - TOMADAS DE DECISAO NO MARKETING INTERNACIONAL
DECISOES DE PRODUTO NO MARKETING INTERNACIONAL

DECISOES DE PRECIFICAGAO NO CONTEXTO INTERNACIONAL
DISTRIBUICAO E LOGISTICA NO CONTEXTO INTERNACIONAL
DECISOES DE PROMOGAO NO CONTEXTO INTERNACIONAL

UNIDADE IV — MODELOS DE NEGOCIO E MARKETING DIGITAL
MODELOS DE NEGOCIOS DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE MARKETING DIGITAL

FERRAMENTAS DE MARKETING DIGITAL

TENDENCIAS EM MARKETING DIGITAL

REFERENCIA BASICA

AAKER, D.; KUMAR, V.; DAY, G. — Pesquisa de marketing — 22%ed. — S&o Paulo: Atlas, 2004.

AMA - American Marketing  Association — Definition of  Marketing, Disponivel
em: <https://www.ama.org/AboutAMA/Pages/Definition-of-Marketing.aspx>

ARNEY, J. B. Firm resources and sustained competitive advantage.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

DAVENPORT, T. H. et al.?Working knowledge: How organizations manage what they know. Harvard
Business Press, 1998.

DUNCAN, T; MORIARTY, S. A communication-based marketing model for managing relationships
.?The Journal of marketing, p. 1-13, 1998.

FAUSTINO, P. Marketing digital na pratica: como criar do zero uma estratégia de marketing digital
para promover negécios e produtos. Sdo Paulo: DVS Editora, 2019.

FERREL, O. C. HARTLINE, M. D. Estratégia de Marketing — 3%ed — S&o Paulo: Pioneira Thomas
Learning, 2005.

FERREL, O. C.; HARTLINE, M. D. Estratégia de marketing: teoria e casos — Sao Paulo: Cengage
Learniong, 2016.
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(PLS-SEM) — California: Sage publications, 2017.

PERIODICOS

HAIR, J.; BLACK, C.; BABIN, B.; ANDERSON, R.; TATHAM, R.; Analise multivariada de dados — 62. Ed.
— Porto Alegre: Bookman, 2009.

HAIR, J.; ORTINAU, B.; CELSI, M.; BUSH, R.; Fundamentos de pesquisa de marketing — 3%ed. — Porto
Alegre: AMGH, 2014.
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APRESENTACAO

A ciéncia e os tipos de conhecimento. A ciéncia e os seus métodos. A importancia da pesquisa cientifica. Desafios da
ciéncia e a ética na producao cientifica. A leitura do texto tedrico. Resumo. Fichamento. Resenha. Como planejar a
pesquisa cientifica. Como elaborar o projeto de pesquisa. Quais sdo os tipos e as técnicas de pesquisa. Como
elaborar um relatério de pesquisa. Tipos de trabalhos cientificos. Apresentacao de trabalhos académicos. Normas das
ABNT para Citacdo. Normas da ABNT para Referéncias.

OBJETIVO GERAL

Capacitar o estudante, pesquisador e profissional a ler, interpretar e elaborar trabalhos cientificos, compreendendo a
filosofia e os principios da ciéncia, habilitando-se ainda a desenvolver projetos de pesquisa.

OBJETIVO ESPECIFICO

e Compreender aimportancia do Método para a construcdo do Conhecimento.
e Compreender a evolucdo da Ciéncia.
¢ Distinguir os tipos de conhecimentos (Cientifico, religioso, filosofico e pratico).

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | — INICIACAO CIENTIFICA

A CIENCIA E OS TIPOS DE CONHECIMENTO

A CIENCIA E OS SEUS METODOS

A IMPORTANCIA DA PESQUISA CIENTIFICA

DESAFIOS DA CIENCIA E A ETICA NA PRODUCAO CIENTIFICA

UNIDADE Il - TECNICAS DE LEITURA, RESUMO E FICHAMENTO
A LEITURA DO TEXTO TEORICO

RESUMO

FICHAMENTO

RESENHA

UNIDADE Il - PROJETOS DE PESQUISA

COMO PLANEJAR A PESQUISA CIENTIFICA?

COMO ELABORAR O PROJETO DE PESQUISA?

QUAIS SAO OS TIPOS E AS TECNICAS DE PESQUISA?
COMO ELABORAR UM RELATORIO DE PESQUISA?

UNIDADE IV — TRABALHOS CIENTIFICOS E AS NORMAS DA ABNT
TIPOS DE TRABALHOS CIENTIFICOS



APRESENTACAO DE TRABALHOS ACADEMICOS
NORMAS DAS ABNT PARA CITACAO
NORMAS DA ABNT PARA REFERENCIAS

REFERENCIA BASICA
THOMAZ, André de Faria; BARBOSA, Thalyta M. N. Pensamento Cientifico. Editora TeleSapiens, 2020.

VALENTIM NETO, Adauto J.; MACIEL, Dayanna dos S. C. Estatistica Basica. Editora TeleSapiens, 2020.

FELIX, Rafaela. Portugués Instrumental. Editora TeleSapiens, 2019.

REFERENCIA COMPLEMENTAR

VALENZA, Giovanna M.; COSTA, Fernanda S.; BEJA, Louise A.; DIPP, Marcelo D.; DA SILVA, Silvia
Cristina. Introducéo a EaD. Editora TeleSapiens, 2020.

OLIVEIRA, Gustavo S. Anédlise e Pesquisa de Mercado. Editora TeleSapiens, 2020.

PERIODICOS

CREVELIN, Fernanda. Oficina de Textos em Portugués. Editora TeleSapiens, 2020.

DE SOUZA, Guilherme G. Gestao de Projetos. Editora TeleSapiens, 2020.

Avaliacdo sera processual, onde o aluno obterd aprovacado, através de exercicios propostos e, atividades
programadas, para posterior. O aproveitamento das atividades realizadas devera ser igual ou superior a 7,0
(sete) pontos, ou seja, 70% de aproveitamento.

SUA PROFISSAO NO MERCADO DE TRABALHO

Graduados em design de moda, negdcios, marketing ou areas relacionadas que buscam especializacdo e uma
carreira no setor da moda.
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